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Marknaden 

• Dam och flickhockeyn a r en av va rldens mest va xande idrottskluster och just nu ser vi ingen 
bortre gra ns pa  tillva xtmo jligheten. 

• Fo reningarna startar upp och tar det mer och mer pa  allvar. 
• Ja msta lldhet och lika va rde a r en tydlig samha llsutveckling da r fo retag och sponsorer vill se 

tydlighet i aktiviteter och satsningarna. 
• Herrhockeyn omsa tter extrema summor och ho gsta damligan SDHL har framga ngar pa  

marknaden men a r endast 10 lag och a r starkt beroende av importspelare. 
• Na st ho gsta serierna innehar mer a n 80 % av spelarna pa  toppniva  och det a r ha r 

na stkommande stja rnor fo r svensk damhockey och landslagen a terfinns vilket go r att vi 
beho ver visa pa  utveckling, satsning och lika behandling (ha mtat ur en underso kning) fo r 
att beha lla spelarna upp i seniorlagen pa  ho g niva . Det inneba r tydligt behov att driva fram 
fo rba ttrade fo rutsa ttningar och det kan endast ske med tydlig produktifiering och 
marknadsbearbetning.   

 

Bakgrund 

• Svenska Damettanklubbarna vill se en utveckling av Damhockeyn, man vill se att det 
utvecklas sa va l med sportslig kvalitet som affa rsma ssigt. 

• Steget mellan dagens damettor till ho gsta SDHL anses fo r stort och det har fra mst skilt i 
antalet matcher och matchernas kvalitet som fo rsva rat fo r underliggande lag att ta klivet 
vilket fo rsva rat utvecklingen av spelare som ga tt ut gymnasiet sa  vi tappat dem. Under de 
tva  fo rsta a ren av NDHL drift har vi lyckats go ra seriespelet mer intressant fo r spelarna och 
inbitna supportrar men det kommersiella ligger duktigt efter och beho ver fa  sitt utrymme. 
Syftet med det a r att skapa fo rutsa ttningar fo r seniorniva n d v s i o verga ng fra n junior till 
senior i 19-20 a rs a ldern. 

• Damettorna drivs regionalt sa  det har inte funnits en gemensam linje fo r utveckling, behov 
fo rsvinner bland alla andra utmaningar och det a r helt naturligt att damettanfo reningarna 
nu ga tt samman i en gemensam ideell fo rening likt det SDHL, SHL och HA samt HE tidigare 
gjort. 

• Finns vissa skillnader i strukturer som vi under uppstarten valt att hantera med ett 
gemensamt varuma rkeslyft; Nationella Dam Hockey Ligan som besta r av fyra regionala 
Damettanserier, DamhockeyAllsvenskan och Damettorna va rserier. Vi bedo mer att det 
skapar ett gemensamt attraktivt kluster fo r spelare, sponsorer och publik. 

 

 

 

 

Tjänsten 



• Fo reningen NDHL/Damettan ska i samverkan med andra intressenter verka fo r att utveckla 
svensk ishockey och i synnerhet na st ho gsta serieniva n fo r damer. Fo reningen ska genom 
central bearbetning och centrala o verenskommelser skapa o kade fo rutsa ttningar fo r de 
fo reningar och i synnerhet spelare som a r medlemmar i den ideella fo reningen samt da rmed 
fo renlig verksamhet. 

• Fo reningen verkar fo r helheten fo r Svensk Dam och Flickhockey.  
• Skapa sto rre intresse samt va rde fo r Damettan. Utveckla samarbeten ba de sportsligt 

och kommersiellt.  
• Talangutvecklingen fo r va ra svenska spelare kan breddas fo r det a r ha r 

i NDHL/Damettan de flesta talangerna kommer fram och ga r vidare mot svensk toppniva . 
 

SWOT 

Styrkor 
• Utvecklingsliga/Framtidensstja rnor 
• SHL-klubbar finns med lag 

representerade i hela Sverige  
• Varuma rkesstarka hockeyfo reningar i 

ligan 
• Sveriges na st ho gsta serie 

Svagheter 
• Lite publik 
• Oka nda profiler 
• Oja mna grundserier 
• Fa  isytor totalt sett i hela landet 

Möjligheter 
• Sto rre satsning fra n SIF pa  

Damhockey 
• Sto rre allma nt intresse om 

ja msta lldhet 
• Sto rre intresse fra n fo retag att 

sponsra sa rskilt Damidrott 
• Stort intresse fo r hockey i Sverige 
• Varuma rkesstarka fo reningar kan visa 

va gen 
• Tillva xten a r stark underifra n 

Hot 
• Fa  tjejer som spelar hockey 
• Fo rutsa ttningar a r fo r da liga fo r 

seniorniva  att kombinera 
studier/jobb med elithockey, sa  fo r 
ma ngar slutar efter 18-20 a rs a ldern 

• Mest riks medialt fokus pa  SDHL 

 

Konkurrens 

• F n kan ingen konkurrent hittas, dock kan komplexiteten med ma nga akto rer som fo rbund, 
regioner, distrikt mm och olikheter i olika delar i landet fo rsva ra. 

• Man kan pa  sikt se konkurrens med o vriga ligor och idrotter dock ser vi alla 
idrottsprodukter som komplement till varandra. Vi a r varandras marknadskanaler. 

Kommunikationsstrategier 

• Detta a r ligan som har de svenska framtidslo ftena. 
• NDHL finns o ver hela landets yta. 
• Det a r ha r du fa r de heta matcherna som alltid ha ller kvalitet, spa nning med ha rlig 

inramning hela sa songen. 
• Det a r ha r vi utvecklar eliten och satsar pa  hemmafostrade spelare och ger publiken lite 

extra. 
• Du kan uppleva pa  plats eller online. 



• Det a r denna liga som tilltalar fo reningarnas styrelse fo r ekonomin, tilltalar spelare som 
satsar pa  hockey och arbete eller studier. 

 

Förpackning och produktion 

• Utarbetas lo pande av marknadsgruppen. 
• Dialog om avtal SIF hanteras av styrelsen. 
• Onlinesa ndningar da r pauserna bo r fyllas med inneha ll. 
• Vi bedo mer att det a r en la mplig va g att go ra damhockeyn intressant online fo r att pa  sikt 

driva uto kade publiksiffror pa  plats live. 

 

Lansering strategier 

• Intressant seriesystem. 
• Finansiering. 
• Homogen produkt, a ven om strukturen a r spretig sa  ga ller det att kommunicera produkten 

med enkelhet. 
• Fortsa tta marknadsfo ringen brett. 
• Kvalitetsfo rba ttra onlinesa ndningarna/Svenskhockey.tv 
• Nationella sponsorer, inledningsvis bo r vi ha lla oss till fa  och tydliga sponsorer. Inom detta 

omra de beho ver vi driva tydligare event. 
• Nya mo jligheter, utveckling av produkten pa  marknaden, internationellt … 
• Marknadsfo ringsbudget 

 

Priser 

• Ra knas fram av marknadsgruppen (medlemskap, biljettpriser, sa songskort) 
Prissa ttningen ska ta cka kostnader fo r fysiskt a rsmo te plus annat centralt sto d. 

• Sponsring/fo reningsbidrag olika paket men inledningsvis bo r vi ha lla oss till fa  och tydliga 
sponsorer. 

 

Medlem 

• Du fa r tillga ng till centralt framtaget marknadsmaterial, centrala inta kter fra n 
onlinesa ndningar. 

• Sto d med utveckling av strukturer runt damutvecklingen i er fo rening go r att ni sparar tid 
och fa r del av bra lo sningar som tagits fram centralt eller kopieras fra n annan medlem. 

• Allt du beho ver go ra a r att ha en tydligt utvald resursperson som svarar upp fo r fo reningen 
och att fo reningen betalar a rsavgift till utsatta tider. Vidare att din fo rening efterstra var den 
produktkvalitet ligan jobbar fo r.  

 

Aktivitetsplan 

Maj 



A rskonferens 

Uppfo ljning seriefo ra ndring. 

Uppfo ljning Svenskhockey.tv avseende tittare, ko pare 

 

Juni 

Fo rbered Sociala medier och ev WEB-sida. 

 

Juli 

Semester 

Augusti 

A rsmo te med sta mma o ver Teams 

Info om medlemmarnas mo jligheter med Svenskhockeytv, tittarbiljetter och sponsorplatser. 

Uppdatera hemsida. 

 

September 

Teamsmo te medlemmar info r sa songsstart, ta vling och sa lj. 

Na rvaro TV-pucken. 

 

Oktober 

Utarbeta hur vi vill hantera Kval SDHL med produktpaketering, onlinesa ndning etc. 

Info r seriestart; web, sociala medier, lyfta alla klubbar, flera spelare. 

Na rvaro TV-pucken. 

November 

Artiklar om matcherna. 

Teamsmo te medlemmar uppfo ljning sa lj. 

Ev. planera ett event fo r nationella sponsorer som genomfo rs efter sa song. 

December 

Artiklar info r DHA. 

SVT med reportage NDHL, svensk damhockey mm. Fokus nya DHA. 

Samverkan med SHL, HA, HE, SIF, Regionerna, Svenskhockey.tv. 

Artikel med slutsatser fra n samverkan. 

 

Januari 

Start nya DHA 

Samverkan Svenskhockeytv om utfall ho st och fortsa ttning va r. 

Na rvaro U18 VM. 

 



Februari 

Samverkan SDHL info r kvalspelet 

Samverkan DHA, DHE va r, Play off. 

Samverkan med regionerna, SIF. 

 

Mars 

Marknadsfo ring Play off och kvalspel mot SDHL 

Synliggo ra tillsammans med SM-finalerna. 

April 

(Samverkan med regionerna, SIF.) Om ej gjort innan. 

Uppfo ljning ta vling. 

Uppfo ljning Svenskhockey.tv avseende tittare, ko pare 

Artikel med slutsatser fra n samverkan och utva rdering. 

 

Maj 

Konferens – Utva rdering. 

 

 

Juni 

Planera a rsmo te, tid, plats, sa nd inbjudan och ta in anma lan. 

Juli 

Semester 

Augusti 

A rsmo te med sta mma o ver Teams 

 


