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Marknaden

Dam och flickhockeyn ar en av viarldens mest vaxande idrottskluster och just nu ser vi
ingen bortre grans pa tillvaxtmojligheten.

Foreningarna startar upp och tar det mer och mer pa allvar.

Jamstalldhet och lika varde ar en tydlig samhallsutveckling dar féretag och sponsorer vill
se tydlighet i aktiviteter och satsningarna.

Herrhockeyn omsatter extrema summor och hégsta damligan SDHL vinner stora
framgangar pa marknaden men ar endast 10 lag och ar starkt beroende av
importspelare.

Nast hogsta serierna innehar 78 % av spelarna pa toppniva och det ar har
nastkommande stjarnor for SDHL och landslagen aterfinns vilket gor att vi behover visa
pa utveckling, satsning och lika behandling (hdmtat ur en undersokning) for att behalla
spelarna upp i seniorlagen pa hog niva. Det innebar tydligt behov att driva fram
forbattrade forutsattningar och det kan endast ske med tydlig produktifiering och
marknadsbearbetning.

Bakgrund

Svenska Damettanklubbarna vill se en utveckling av Damhockeyn, man vill se att det
utvecklas savil med sportslig kvalitet som affirsmassigt.

Steget mellan dagens damettor till hogsta SDHL anses for stort och det skiljer framst i
antalet matcher och matchernas kvalitet som forsvarar for underliggande lag att ta klivet
vilket forsvarar utvecklingen av spelare som gar ut gymnasiet sa vi tappar dem.
Damettorna drivs regionalt sa det finns inte en gemensam linje for utveckling, behovet
forsvinner bland alla andra utmaningar och det ar helt naturligt att féoreningarna nu gatt
samman i en gemensam ideell forening likt det SDHL, SHL och HA samt HE tidigare gjort.
Finns vissa skillnader i strukturer som vi under uppstarten valt att hantera med ett
gemensamt varumarkeslyft; Nationella Dam Hockey Ligan som bestar av fyra regionala
Damettanserier, DamhockeyAllsvenskan och Damettorna varserier. Vi bedomer att det
skapar ett gemensamt attraktivt kluster for spelare, sponsorer och publik.

Tjansten

Foreningen ska i samverkan med andra intressenter verka for att utveckla svensk
ishockey och i synnerhet nast hogsta serienivan for damer. Foreningen ska genom
central bearbetning och centrala 6verenskommelser skapa 6kade forutsattningar for de
foreningar och i synnerhet spelare som ar medlemmar i den ideella féreningen samt
darmed forenlig verksamhet.

Foreningen verkar for helheten for Svensk Dam och Flickhockey.

Skapa storre intresse samt varde for Damettan. Utveckla samarbeten bade sportsligt
och kommersiellt.

Talangutvecklingen for vara svenska spelare kan breddas for det ar har i Damettan de
flesta talangerna kommer fram och gar vidare mot svensk toppniva.



SWOT

Styrkor Svagheter
1. Utvecklingsliga/Framtidensstjarnor 1. Lite publik
2. SDHL Finns lag representerade i hela 2. Okéanda profiler
Sverige 3. Ojamna serier
3. Varumarkesstarka hockeyféreningar i 4. Seriestruktur ej bra
ligan 5. Faisytor totalt setti hela landet
4. Sveriges nidst hogsta serie
Mojligheter Hot
1. Storre satsning fran SIF pa 1. Fatjejer som spelar hockey/fa
Damhockey underifran
2. Storre allmént intresse om 2. Mest medialt fokus pd SDHL
jamstalldhet
3. Storre intresse fran foretag att
sponsra sarskilt Damidrott
4. Stortintresse for hockey i Sverige

Konkurrens

* Fnkan ingen konkurrent hittas, dock kan komplexiteten med manga aktdrer som
forbund, regioner, distrikt mm och olikheter i olika delar i landet forsvara lansering.

* Man kan pa sikt se konkurrens med 6vriga ligor och idrotter dock ser vi alla
idrottsprodukter som komplement till varandra. Vi ar varandras marknadskanaler.

Kommunikationsstrategier

* Detta dr ligan som har de svenska framtidsloftena.

* Detaér har du far de heta matcherna som alltid haller kvalitet, spanning med harlig
inramning hela sdasongen.

» Detar har vi utvecklar eliten och satsar pda hemmafostrade spelare och ger publiken lite
extra.

* Du kan uppleva pa plats eller online.

Forpackning och produktion

» Utarbetas l6pande av marknadsgruppen.

* Dialog om avtal SIF hanteras av styrelsen.

* Onlinesiandningar dar pauserna bor fyllas med innehall.

* Vibedomer att det ar en lamplig vig att gora damhockeyn intressant online for att pa
sikt driva utékade publiksiffror pa plats live.

Lanseringsstrategier

* Fas 1 omfattar utveckling av produkt med férnyat seriesystem, marknadsplan,
finansiering, medlemsavgift...

* Fas 2 omfattar marknadsforing, driftsattning, ...

* Fas 3 omfattar fullskalighet och reflektion avseende nya mdojligheter, utveckling av
produkten pa marknaden, internationellt ...

* Marknadsfoéringsbudget



Priser

Riknas fram av marknadsgruppen (medlemskap, biljettpriser, sisongskort, allsvenskt?)
Prissattningen skall tacka kostnader for fysiskt arsmote plus annat centralt stod.
Sponsring/foreningsbidrag olika paket men inledningsvis bor vi hélla oss till fa och
tydliga.

Medlem

Du far tillgang till centralt framtaget marknadsmaterial, centrala intidkter utefter en
fordelningsmodell.

Starkt stod med utveckling av strukturer runt damutvecklingen i er forening gor att ni
sparar tid och far del av bra l6sningar som tagits fram centralt eller kopieras fran annan
medlem.

Allt du behover gora ar att ha en tydligt utvald resursperson som svarar upp for
foreningen och att foreningen betalar arsavgift till utsatta tider. Vidare att din forening
efterstravar den produktkvalitet ligan jobbar for.

Marknadsarbete som vi paborijat fran 21/4-21

Ombhéndertagna aktiviteter:

Lyfta fram ligan pa sociala medier

Starta egen hemsida

Logga

Fan base - social medie grupp

Media

Varje klubb siander in underlag for spelarpresentation med film eller bild, text spelartyp,
arbete/studier, framtid etc

Influencers inom Damhockeyn?

Hockey TV, internationella sindningar, abonnemang, likriktad kvalitet med t ex for- och
eftersnack samt pausaktiviteter

Avtal SIF

Priser for medlemsklubbar, matchbiljetter, arskort, sponsorpaket etc

Satta gemensamt varde for tjansten/produkten; gemensam prisbild, likriktad kvalitet pa
alla plan

Central forsaljning av matchsponsor och Hockeytv bade centralt och lokalt

Ej omhdndertagna aktiviteter som eventuellt startas under innevarande sdsong:

Stddja foreningarna med marknadsmateriel och aktiviteter
Publik pa plats skall kdnna attraktion, trevligt event for alla fran barnfamiljer till
pensiondrer, glad och positiv stimning
Likriktad annonsering, matchsponsorer till samtliga matcher garna en centralt och minst
en lokal per match.
Marknadsféring genom tredje part

» SDHL, SHL, HA och HE som har lag i Damettan

» Centrala sponsorer/partners
Attrahera spelarna, erbjudande till spelare sarskilt pa produkter klubbarna inte
tillhandahaller med.
Spelare som koper produkter via Damettan promotas med deras kop



Aktivitetsplan
Maj

Uppf6ljning serieférandring.
Planera lansering seriesystemet.

Juni

Produktpaketering klart med SIF/SHTV.
Utarbeta lansering varumarkeslyftet.

Paketera erbjudande/info till klubbarna.
Forbered Sociala medier och ev WEB-sida.
Planera arsmote, tid, plats, preliminar bokning.

Juli
Semester
Augusti

Planera arsmote, tid, plats, sind inbjudan och ta in anmalan.

Info om medlemmarnas mojligheter med Svenskhockeytv, tittarbiljetter och sponsorplatser.
Oppna hemsida.

Infobrev.

Nationell forsaljning.

Uppféljning WIP app.

September

Konferens - Sdsongsstart.

Arsmote.

NDHL Lansering av nya varumarket. Text om NDHL till lokala tidningar, Hockeysverige/
Dambhockey.se.

Uppfdljningsmote salj.

Beddma anstéllningsméjligheter.
Forsta samverkan med regionerna, SIF.
Artikel med slutsatser fran samverkan.
Narvaro TV-pucken.

Infobrev.

Nationell forsaljning.

Oktober

Utarbeta hur vi vill hantera Kval SSDHL med produktpaketering, onlinesandning etc.
Infor seriestart; web, sociala medier, lyfta alla klubbar, flera spelare.

Ev. rekrytering av en anstalld.

Narvaro TV-pucken.

Infobrev.

Nationell forsaljning.

Uppf6ljning WIP app.



November

Artiklar om matcherna.

Uppf6ljning silj.

Infobrev.

Ev. planera ett event for nationella sponsorer.
Uppféljning WIP app.

December

Samverkan med regionerna, SIF.

Artikel med slutsatser fran samverkan.

Samverkan Svenskhockeytv om utfall host och fortsattning var.
Medlemsmote for uppfoljning av spelformer och foérséljning.
Infobrev.

Januari

Text om NDHL till lokala tidningar, Hockeysverige /Damhockey.se.
SVT med reportage NDHL, svensk damhockey mm.

Narvaro U18 VM.

Infobrev.

Uppféljning WIP app.

Februari

Samverkan DHA, DHE var, Play off.

Artikel med slutsatser fran samverkan.

Medlemsmote for uppfoljning av spelformer och foérséljning.
Artiklar infor DHA.

Infobrev.

Mars

Artiklar och samverkan Play off, Kval SSDHL.

Text om NDHL till lokala tidningar, Hockeysverige/Damhockey.se.
Ev. planera ett event for nationella sponsorer.

Synliggora tillsammans med SM-finalerna.

Infobrev.

April

Samverkan med regionerna, SIF.

Konferens - Utvardering.

Artikel med slutsatser fran samverkan och utvardering.
Planera for arsmote.

Maj

Arsmote



